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Abholen im Kommen

Wir baten Gastro-Diata-Geschifisfithrer Mag. Hel-
mut Obergantschnig fiir uns den Bereich , Alko-
holfreie Getrinke (AF)* im Gastro-Segment etwas
genauer unter die Lupe zu nehmen. Dabei kon-
zentrierte er sich in seiner Kernanalyse auf die
Simation kohlesiurehiiltiger Limonaden, Frucht-
sifte und Eistees.

Herr Oberganischnig, wie
haben sich die AF-Cetriin-
ke in den letzien Jahren
entwickelt?
Wenn man den Zeitraum ab
2005 im GroBhandel
betrachtet, dann ist der men-
genmiBige Absatz um 7.9%
zuriickgegangen. Interessan-
terweise erkenne ich auch
ein Verschiebung hinsicht-
lich der Vertriebsart. So ver-
zeichnet die Selbstabholung
mit — 0% einen stiirkeren
Riickgang als das Zustellser-
vice mit gerade mal 4%,

Mag. Helmut
Obergantschnig-
Bild: Peter Svec

Welche Riickschliisse lassen sich daraus ziehen?
Aus den Verkaufsmengen ldsst sich eigentlich
recht gut ablesen, wie viel AF-Getranke die Bran-
che insgesamt an den Mann, sprich an den Gast
gebracht hat. Ebenso, dass sich die heimischen
Wirte immer ofter ihre Einkiufe in den Betrieb
zustellen lassen.

Wairum ist eigentlich der Getrdnkekonsum rilck-
leiufig?
Dariiber kann ich nur mutmafen: in heiflen Som-
mem geht das Volumen an Fruchtsiften zu Gun-
sten der Mineralwiisser zuriick. Den grifiten Rilk-
kgang mussten sie von 2008 auf 2009 hinnehmen.
Das wiederum kénnte auch an der wirtschaft-
lichen Situation gelegen sein. Wahrschemnlich spart
der Gast und konsumiert anstatt wie friiher zwei,
jetzt nur mehr eine Einheit Fruchtsaft. Oder aber
der vermehrte Griff zu Mineralwasser ist emne Fol-
ge pesteiperten Gesundheitsbewusstsems.

Kinnte die Wirtschaftvkrise auch an der verdn-
derten Vertriehsart Schuld magen?
Micht, wenn es um den Trend hin zur Zustellung
geht, Denn von 2005 bis 2008 konnte das Zustell-
service stetige Zuwiichse verzeichnen und mus-
ste lediglich 2009 ein Minus hinnehmen. Somit
handelt es sich dabei nur um eine Folge aus den
vermeintlichen Griinden fiir die Riickginge der
AF-Getrinke in der Gastronomie.

Fruchtsaft machen
kann er...

... und wie! Pfanner
hat sein Angebot fiir
die Gastronomie den
Bediirfnizsen der Wir-
te angepasst und
Trends aus Kiiche,
Lifestyle und Gesund-
heit Rechung getragen.
Uberdies beriicksich-
tigt der Fruchtsafther-
steller aus Lauterach
auch Werte wie sozia-
le Verantwortung, wie
der , Fairtrade Oran-
gensaft” unter Beweis
stellt. Diese Uberle-
gungen sollen dem Gastronomen ein breites
Spektrum an Fruchtséften bieten und seine
Angebotsvielfalt unterstiitzen.

Das Hauptaugenmerk legt Pfanner in der
Gastronomie auf die Fruchtzaft-Lime , Gour-
met* in der 0,2-Liter-Glasflasche. Hinzu
kommen die 2-Liter-Klassiker , Apfel”,
LOrange"”, | Johannisbeere" und , Marille®.
[hnen zur Seite stehen die 1-Liter-Spezaliti-
ten , Erdbeere”, | Ananas-Guave", , Cranber-
ry** und ,,Granatapfel”.

Seit Sommer 2009 bietet Pfanner auch die
neue Sorte , Fruit Aqua® in den Geschmacks-
fruit” an. Mit weniger Kohlenséiure und weni-
ger Kalorien sorgt sie fiir die Erfrischung
nach Sport, Wanderungen oder schweill-
treibenden Saunagingen.

Weiterhin fixe Grifle im Sortiment sind
die Postmix-Container fiir die Schank-
ge' und , Eistee Pfirsich™.

Ebenso die 1-Liter-Glasflaschen
,»100% Apfelsaft”, ,100% Orangen-
saft”, ,,Orangen Nektar* und , Johan-
nisheer Nektar”, Sowie die 0,5-Liter-
PET-Flaschen mit 13 Sorten; die 0,33-
Liter-Mehrweg-Glasflaschen mit  ~=
HApfel G'Spritet”, | Eistee Pfirsich®;
LLemon-Lime" und ,,Griiner Tee™.

Kein Patzen mehr
Meu im YO-Sirup-Angebot ist
die Sorte ,,Roter Multivitamin®.
Dhie Miotur aus den Friichten
Himbeere, Kirsche, Apfel,
Erdbeere, Aroniabeers und
Schwarze Ribisel entfal-
tet einen vollen, fruch-
tigen Geschmack. Dar-
iiber hinaus leisten die
Vitamine B6, B12 und Fol-
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Pfanner hat sein Gastronomie-Sortiment
an aktuellen Trends ausgerichtet

-

FRUCHTSIRUP
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Der neve YO-Verschluss garantiert sau-
beres Arbeiten  (Bild: Eckes-Granini) aus natiirlichen

sdure zu jeder Jahres-
zeit einen Beitrag
zum Wohlbefinden,
Die neve Geschmak-
ksrichtung prifsentiert
sich in der 0,7-Liter-
PET-Flasche mit dem
~Anti-Patz-Ver-
schluss®. Die Fla-
sche ist handlich,
leicht, bruchsicher
und bietet mit der
Gnffmulde eine bes-
sere Dosierung. Der
neue Verschluss ist
gleichzeitig ein Aus-
. giefler, der tropf- und
(Bild: Pfanner) 4 \ebefreies Einschen-
ken ermdglicht. Ebenfalls in der neven PET-
Flasche bietet Eckes-Granini die ,, YO Leicht-
Sirupe™ an.
Fiir seine zehn klassischen YO Sirup-Sorten
verarbeitet Eckes-Granini sorgfiltig ausge-
wiihlte Rohstoffe aus streng kontrollierter
Herstellung. , Selbstverstindlich verzich-
ten wir dabei auf den Zusatz von kiinstlichen
Farbstoffen und chemischen Konservierungs-
mitteln”, erklirt Eckes-Granini Austria-
Brand Manager Mag. Gerlinde Héller.

Pure Emofion
Angespornt durch den Erfolg der Sorte

L Jbrombesre-limette” belebt ab sofort ein neu-

er Geschmack die Emotion-Reihe
von Rémerquelle. Das Unternehmen
setzt dieses Mal auf die heimischen
Obstsorten Apfel und Ribisel. Dabei
verfeinert das siuerliche Aroma
der Ribisel die leichte Siile des
Apfels und lasst eine erfrischen-
de Geschmackskomposition ent-
stehen. ,Bei der neuen Sorte
"\ Rémerquelle emotion setzen wir
%  auf heimische Fruchtsorten in
/-/ einem innovativen Mix: der
/755 Apfel, ein Star unter den Friich-
ten, im Einklang mit der fruchti-
gen Ribisel”, erklirt Frank van
der Hefjden, Commercial Direc-
tor von Coca-Cola Hellenic
Osterreich, zur Neneinfiihrung.
Diese Kombination lag auf der
Hand und hat darauf gewartet,
von uns geerntet zu
werden."
Rimerquel-
le emotion
setzt  sich
ausschlieBlich




