Trends am Sirup-Markt

FRUCHTIGE IDEEN

Die Nachfrage nach Fruchtsirup ist zuletzt leicht zuriickgegangen -
eine Entwicklung, auf die die Markenartikel-Industrie nun mit

unterschiedlichen Ideen reagiert.

Gute 50 Mio. € war der Sirup-Markt zuletzt
schwer — und damit wertmaBig gleich stark
wie 2008, mengenmalig war ein leichtes
Minus zu verzeichnen. Die Hersteller ant-
warten darauf jedenfalls mit unterschied-
lichen Ansdtzen: Eckes-Granini beispiels-
weise setzt voll auf Convenience und fiilit
den , Yo Fruchtsirup” kinftig in eine 0,7L-
PET-Flasche statt wie bisher in die Glasfla-
sche ab. Bei der Entwicklung des neuen
Gebindes hat man sich mit einem echten
Konsumenten-Anliegen  auseinanderge-
setzt und sagt tropfen-

den oder verklebten
Flaschen nun den
kampf an. Das neue
Behaltnis verflgt nam-
lich {iber einen Anti-
Patz-Verschluss, der
das kontrollierte Aus-
giefen erleichtert.
Eine Griffmulde
sorgt fir ein
* optimales

o]
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+  Mach einem Wertwachstum von
Gber 3% im Vomahr stagnieren
Fruchtsirupe wertmalig im aktuellen
MAT bis KW 25/09. Ein leichtes Plus
verzeichnet das zuckerhéltige Seg-
ment wahrend Light- und Diabetiker-
Produkte riickliufig sind. Der
Gesamt-Absatz in Litern ist leicht zu-

rickgegangen.”

Handling, ein Sirup-Auffangbecken ermig-
licht eine bessere Dosierung. Gleichzeitig
mit dem Relaunch wird auch eine nele
Sorte eingefihrt: , Roter Multivitamin™ ist
eine Kombination verschiedenster Friichte,
die zusdtzlich mit den Vitaminen Be und Bz
sowie Folsdure ausgestattet ist.

Morgenstund’. Maut-
ner Markhof wiederum &g
versucht, seinen Sirup &%
starker als Frihsticks-
Produkt zu positionie-
ren  und erweiterte
kirzlich die .Morgen g
Zauber*-Range um &
die vielversprechenden
Varianten ,Cranberry
Sirup” sowie , Multivi-
tamin  Sirup”, die
ebenso wie die bestehenden Sorten
LOrange” und ,Grapefruit” wie Frucht-
nektar schmecken, aber den Vorteil bieten,
deutlich ginstiger und langer haltbar zu
sein. Fir saisonale Impulse sollen auBerdemn
auch heuer wieder mehrere Winter-Sorten
sorgen, die — mit heiBerm Wasser aufge-
gossen — eine interessante alkoholfreie
Alternative zu anderen Heillgetranken dar-
stellen, Neben den altbekannten und be-
wahrten ‘arianten ,Orangen Punsch”,
.Beeren Punsch” und ,Bratapfel Preisel-
beere® wird heuer auch die Neuheit ,\Win-
ter Sirup Schiwasser” angeboten — ganz
klassisch mit Himbeergeschmack und Zitro-
nen-Crangen-Mote,

LEH exkl. Hofer/Lid
Verkdufe Wert in Mio. €
| roll. Jahr % Merand.
2009 (KW 25)  vs \jp.
Alkoholfreie
Getrdnke Total  881.4 2.4
Sirupe 50,5 0.0
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Limo-5inne. Spitz richtet sich mit seinen
aktuellen Neuheiten im Speziellen an Lime-
naden-Fans und lanciert ein Quartett, das
schon rein optisch keine Zweifel aufkom-
men ldsst, an welchen Vorbildern man sich
geschmacklich orientiert hat. Die , Limo-
Sirup“-Sorten ,Orange”, ,Cola”, , Alm-
krduter” und ,Zitrone” kommen in der
0,7L-PET-Flasche und werden im Verhaltnis
1:6 (bzw. einfach nach Belieben) mit Soda
oder Mineralwasser gemischt.

Hohe Giite. Im Hause Darbo setzt man
prinzipiell auf einen guten Mix aus traditio-
nellen und exotischen Sorten, wobei die
Klassiker ,Waldhimbeere” bzw. ,Himbeer-
Zitronenmelisse” die gréBte Bedeutung
haben. Und natdrlich gilt fir alle , darbo”-
Produkte, dass sie konsequent in Premium-
Qualitat hergestellt werden — d.h. mit
extrem hohem Fruchtanteil, besten Roh-
waren und komplett ohne Aroma-, Farb-
oder Konservierungsstoffe. Diese Qualitats-
orientierung scheint sich auszuzahlen:
Darbo konnte im auflaufenden Jahr 2009
gegeniber dem Vorjahr sowohl men-
gen- als auch wertmaBig stark zulegen,
der wertmaBige Marktanteil stieg zuletzt
von 15,3 auf 16,1% (Mielsen, YTD 2009 bis
KW 37} Diesen Herbst setzt man wieder
mit einer 3er-Vorteilspackung Impulse -
diese enthdlt nicht nur drei besonders be-
liebte Sorten, sondern auch eine AusgieB-
hilfe.

Saisonal. vion ,soda-club” gibt
es ebenfalls ein umfangreiches l
Sirup-Sortiment - gedacht

natirlich 2zum Einsatz in
Kombination mit den ,soda-
club”-Sprudlern, Ab Anfang
Movember sorgt man hier
mit  den  Winter-Sorten
LApfel-Zimt”, | Birne-Honig”,
LLitrone-vanille” und , Orange-lngwer" fir
Abwechslung. bd
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