M Auch 2009 konnte YO Fruchtsirup

seine Position bestﬁtigen:
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» Authentisch, fréhlich...
und FRUCHTIG, Gberaus
fruchtig - all das ist
YO Fruchtsirup

Schon seit
Mitte der T0er
Jahre spielt YO
Fruchtsirup im
Portfolio der wur-
spriinglich im Seg-
ment  Fruchtsaft
gestarteten Marke
eine bedeutende
Rolle. Nicht zu-
letzt die Frucht-
saftkompetenz
macht die Mar-
ke bis heute als
o Sirup so erfolg-
B reich: laufende
Innovationen
sowie kontinu-
lerliche Mar-
kenkommuni-
kation in den
letzten Jahren
in TV, Radio
und Print sind
die Basis fiir
die Marktfiih-
rerschaft im

FRUCHTSIRUF

Roter Multivitamin

Anzeige

p Jetzt neu in der handlichen
PET Flasche mit

ANTI-PATZ-VerschluB
rfolg mit i ichi i , die di
ETraditinn. beliebte Marke auch 2009 erfolg-

dsterreichischen Sirupmarkt, die die
reich verteidigen konnte.

Neu 2010: Mit Anfang 2010 erfolgt
nun die Umstellung von der 0,7 1YO
Sirup Glas- auf die PET Flasche
mit einem neuen Verschluss. Denn
jeder weill: Sirup ausgiefen kann
klebrig werden. Eckes-Granini hat
sich intensiv mit diesem Problem
befasst und den innovativen ANTI-
PATZ-VERSCHLUSS entwickelt.
Dieser verhindert Verkleben und
Patzen und erleichtert das einfache,
kontrollierte Ausgieflen. Damit bie-
tet YO als einzige Osterreichische
Sirupmarke eine echte Lisung ge-
gen klebrige Sirupflaschen an. Die
angenehme Griffinulde erlaubt ein
optimales Handling und das Sirup-
auffangbecken ermoglicht eine
bessere Dosierung — kinderleicht
fiir die ganze Familie. Die Einfiih-

rung der neuen Flasche wird ab

Anfang 2010 auf dem dsterrei-

chischen Markt, in Osteuropa

| und Deutschland stattfinden, wo-

| hin die Marke bereits erfolgreich
exportiert wird.

Intensive Werbung: Der Launch
wird ab Mirz 2010 durch eine breit
angelegte TV-Kampagne unterstiitzt.
Im Zentrum steht die Kernkompe-
tenz der Traditionsmarke: Fruchtig-
keit auf hochstem Qualititsnivean.
w0, Nur die fruchtigsten Friich-
te” lautet der Claim, mit dem man
das Bekenntnis zur unverfilschten
Fruchtigkeit erneuert. Die ,fruch-
tigsten Friichte stehen auch im
Mittelpunkt des YO-Liedes, das
sich an einen Schlager-Klassiker
von Peter Alexander anlehnt und ein
echter Ohrwurm ist. Zusitzlich dazu
wird die Range um die neue attrak-
tive Sorte YO Fruchtsirup ROTER
MULTIVITAMIN erginzt, einer
weiteren, Erfolg versprechenden
Innovation im Sirupmarkt. YO ist
somit bestens geriistet fiir die nich-
sten Jahre, der Siegeszug der Marke
kann weiter gehen. ]
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